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Методология и описание 
исследования 1 
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1. Оценка объемов и структуры рынка POSM в РФ: 
 оценить объем рынка в целом, т.е. объем производства (закупки) POSM всех видов в 2014 г. в 

стоимостном выражении; 

 оценить объем производства POSM в сегментах по основному конструкционному материалу 

(металл, пластик, картон, МДФ, ДСП, комбинированные) в стоимостном выражении; 

 оценить объем рынка сервисных услуг (технического мерчендайзинга) в 2014 г. и их доля в 

стоимостном выражении в структуре бюджета клиентов. 

Задачи исследования 

2. Анализ конкурентного окружения: 
 составить рейтинг основных производителей POSM по основным сегментам 

(конструкционным материалам) и типам (shop-in-shop, стационарные, полочные системы, 

промо-сувениры) в РФ; 

 составить рейтинг производителей (поставщиков POSM) по узнаваемости и доверию, по 

мнению клиентов. 

3. Основные потребители POSM: 
 оценить объем затрат на закупку POSM всех видов в основных отраслях; 

 составить рейтинг клиентов (рекламодателей) по затратам на закупку POSM в стоимостном 

выражении в 2014 г. 



4 © ГфК 2015 | Исследование российского рынка производителей POS материалов| Март 2015 

Методология и описание исследования 

1. Кабинетные исследования 
 Был произведен сбор, систематизация и анализ вторичной (отраслевой, конъюнктурной) 

информации из открытых источников, включая обсуждение материалов с представителями 

Заказчика. В результате обсуждения опросник был существенно дополнен и адаптирован к новым 

задачам  

2. Опрос компаний-производителей POSM 
Опрос проводился с помощью онлайн интервью с экспертами: аккаунт-директора, руководители 

отдела по работе с клиентами или иные специалисты компаний, располагающие необходимой 

информацией 

 Всего было проведено 22 интервью с производителями POSM в Москве и Санкт-Петербурге. 

3. Опрос компаний-заказчиков POSM 
Опрос проводился с помощью онлайн интервью с экспертами: специалисты, руководители отдела 

закупок POSM, трейд-маркетинга, бренд-менеджеры или иные специалисты, отвечающие в 

компании за закупку POSM и располагающие необходимой информацией. 

 Всего было проведено 91 интервью с экспертами из 74 компаний-рекламодателей в Москве, 

Московской области и Санкт-Петербурге. 
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Основные выводы 2 
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Основные выводы 

Известность компаний-производителей 
 Top-4 известности компаний-производителей совпадает в оценках рекламодателей и самих производителей.  

Рейтинг известности возглавляет Public Totem, на втором месте - PVG, третье и четвертое место делят Virtu и 
3Ddisplay.  

 Наиболее высокие оценки надежности, качества и креативности получили такие компании-производители из 
ТОП-10 известности, как Virtu (25,4 балла) , Public Totem (25,0), Svetofor (24,8), TTG (23,2). 

Предпочтения видов  POS материалов 

 В 2014 году высокий спрос приходился на следующие виды POSM: промо-материалы, картонные POSM для 
полок и прилавков , POSM из металлопластика для полок и прилавков. Высокий спрос на эти виды POSM, по 
мнению рекламодателей, сохранится и в 2015 году. 

 Наиболее часто рекламодатели заказывают промо-материалы (25% опрошенных заказывают постоянно), 
картонные POSM для полок и прилавков (21%), POSM из металлопластика для полок и прилавков (15%). 

 Наиболее предпочтительным материалом при заказах и производстве POS-материалов является пластик 
(данный материал назвали 86% производителей, 72% рекламодателей). На втором месте – картон (73% и 
63%). 

Оценка востребованности POSM 
 По мнению большинства экспертов в 2015 году уровень производства картонных POSM для полок и 

прилавков, промо-материалов не изменится либо скорее увеличится. Снижения уровня производства будет 
характерно для таких видов POSM, как комбинированные крупногабаритные POSM, крупногабаритные POSM 
из металлопластика, комбинированные (сложные) POSM для полок и прилавков. 

 По мнению рекламодателей, наиболее востребованными новыми технологиями в 2015 году будут такие виды 
POSM, как навигация, тачскрины, QR-коды, цифровые купоны; наименее востребованными – ароматические 
и звуковые модули. 

 



7 © ГфК 2015 | Исследование российского рынка производителей POS материалов| Март 2015 

Основные выводы 

Оценка объема рынка POSM 
 Как рекламодатели, так и производители отмечают, что количество компаний по производству 

POS-материалов в 2015 году скорее сократится. В Москве и Санкт-Петербурге доля 
сокращений составит 10-15% (указали 39% рекламодателей и 45 % производителей), 
аналогичная ситуация, по мнению экспертов, характерна и для других регионов.  
 

Объемы рынка POSM в России в 2014 г. составил 20,7 млрд. рублей, из них на производство 
пришлось 14, 5 млрд. рублей, а на импорт  6,2 млрд. рублей. 
 

 По мнению экспертов, общий объем рынка POS-Материалов, производимых в России в 2015 
году, сократится  в среднем на 10%. Рекламодатели в целом дают более оптимистичные 
прогнозы развития рынка, чем производители (-7,2 % vs – 12,8%). 
 

 Рейтинг производителей по заявленному годовому обороту в 2014 году возглавляют такие 
компании, как Public Totem, PVG, ITM. 
 

 Большинство компаний-производителей приобретает сырье для производства POSM в России 
(86%). Основные типы приобретаемого импортного сырья: компоненты для электронных 
устройств (50%), пластик (45%). 
 

 Треть опрошенных производителей POSM утверждают, что нет никаких барьеров для 
международной деятельности, связанных с регулированием в зарубежных странах (32%). 
Возможные барьеры, по мнению большинства, - колебание курса рубля  и валюты (27%), 
сложность таможенных процедур (23%) и  высокие таможенные пошлины (23%). 
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Основные выводы 

 Большинство производителей POSM отмечают, что конкуренция на российском рынке POS-
материалов заметно влияет на деятельность компании (55%).    

Меры по поддержке рынка 
Основным фактором , препятствующими росту производства и продаж POSM в России, по 

мнению производителей, является недостаточный спрос со стороны потенциальных 
клиентов/сокращение бюджетов (82%), также препятствуют нехватка финансовых ресурсов, 
недостаток оборотных средств, увеличение стоимости материалов. 
 

 Как рекламодатели, так и производители в качестве мер по поддержке рынка в 2015 году 
называли замену дорогих материалов на более экономичные аналоги, поиск нестандартных 
креативных решений в производстве POSM. 
 

Оценка взаимодействия с клиентами 
 При выборе подрядчика для производства POS-материалов большинство рекламодателей 

обращает внимание на надёжность (точное выполнение обязательств, сроков, бюджета) 
(81%), качество исполнения проектов (71%), наличие собственного производства (69%). 
Наиболее востребованным качеством производителей POS-материалов, по мнению 
рекламодателей , является реактивность. 
 

Основные сложности, с которыми сталкивается рекламодатель при работе с агентствами 
POSM, - проблемы в коммуникации, в понимании задач со стороны агентств (51%), 
недостаточно высокое качество работ (51%), несоблюдение сроков согласования работ (49%). 

 
 
 
 

 



9 © ГфК 2015 | Исследование российского рынка производителей POS материалов| Март 2015 

Известность компаний-
производителей 3 
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14% 

10% 

10% 

11% 

7% 

4% 

21% 

9% 

5% 

4% 

3% 

3% 

2% 

2% 

2% 

2% 

знают считают основным игроком 

пользовались услугами в 2014 году пользовались услугами чаще всего 

Известность компаний-производителей 
ТОП-10  

A07. Какие из перечисленных ниже компаний, занимающиеся производством POS-материалов, Вы знаете, хотя бы по названию? A08. Какие из перечисленных компаний, 
занимающиеся производством POS-материалов, по Вашему мнению, являются основными игроками на рынке? A09. Услугами или производственными мощностями каких из 
перечисленных компаний Вы  пользовались в течение последних 12-ти месяцев? 
 
 

Оценка рекламодателей Оценка производителей 
Сумма баллов* 

168 

134 

124 

105 

69 

66 

61 

59 

50 

48 

95% 

95% 

91% 

95% 

86% 

95% 

86% 

77% 

32% 

77% 

91% 

86% 

45% 

73% 

32% 

36% 

32% 

55% 

14% 

29% 

29% 

7% 

14% 

7% 

7% 

21% 

7% 

21% 

Сумма баллов* 

215 

210 

143 

182 

125 

138 

139 

139 

32 

112 

Все показатели приведены в % от всех респондентов (рекламодателей), которые заполнили этот блок, вне зависимости от того, заполнили они анкету до конца или нет  

*1 балл = 1 % 

Ранг 

1 

2 

4 

3 

8-9 

7 

5-6 

5-6 

18-19 

10 
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Известность компаний-производителей 
ТОП-11-20  

A07. Какие из перечисленных ниже компаний, занимающиеся производством POS-материалов, Вы знаете, хотя бы по названию? A08. Какие из перечисленных компаний, 
занимающиеся производством POS-материалов, по Вашему мнению, являются основными игроками на рынке? A09. Услугами или производственными мощностями каких из 
перечисленных компаний Вы  пользовались в течение последних 12-ти месяцев? 
 
 

Оценка рекламодателей Оценка производителей 

31% 

32% 

23% 

19% 

27% 

24% 

19% 

21% 

18% 

18% 

10% 

8% 

7% 

8% 

2% 

3% 

4% 

4% 

2% 

1% 

13% 

9% 

7% 

10% 

5% 

7% 

4% 

3% 

1% 

1% 

4% 

3% 

2% 

2% 

1% 

знают считают основным игроком 
пользовались услугами в 2014 году пользовались услугами чаще всего 

Сумма, баллов* 

55 

50 

41 

40 

36 

36 

28 

25 

23 

19 

50% 

86% 

50% 

45% 

23% 

86% 

27% 

68% 

41% 

59% 

5% 

32% 

5% 

18% 

5% 

14% 

5% 

7% 

7% 

7% 

7% 

Сумма, баллов* 

62 

125 

55 

45 

23 

111 

32 

89 

41 

64 

*1 балл = 1 проценту 

Ранг 

14 

8-9 

15 

16 

20 

11 

18-19 

12 

17 

13 

Все показатели приведены в % от всех респондентов (рекламодателей), которые заполнили этот блок, вне зависимости от того, заполнили они анкету до конца или нет  
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Оценка работы компаний-производителей 
ТОП-10 

A09. Услугами или производственными мощностями каких из перечисленных компаний Вы  пользовались в течение последних 12-ти месяцев? A11. Оцените по 10-ти 
балльной шкале какие из перечисленных компаний-производителей POS-материалов Вы готовы рекомендовать вашим коллегам, партнерам по бизнесу? A13. Пожалуйста, 
оцените каждое из перечисленных агентств, с которыми Вы работали,  по каждой из характеристик в течение последних 12-ти месяцев.  
 

Надежность    Качество    Креативность 
по 10-бальной шкале 

Готовы рекомендовать 
(лояльность клиентов) 

9-10 баллов, % 

31 

68 

32 

38 

11 

8 

16 

27 

43 

13 

8,4 

8,6 

8,3 

7,5 

7,9 

7,3 

7,7 

7,3 

7,1 

5,0 

8,7 

8,5 

8,3 

8,1 

7,4 

7,2 

7,3 

7,5 

7,2 

7,8 

8,3 

7,9 

8,2 

7,5 

6,0 

6,8 

6,2 

6,4 

6,8 

7,5 
Надежность Качество  Креативность 

Все показатели приведены в % от всех респондентов (клиентов), которые заполнили этот блок, т.е. сотрудничали  с компанией в 2014 году 

Сумма, баллов 

25,4 

25,0 

24,8 

23,2 

21,3 

21,3 

21,2 

21,2 

21,2 

20,3 
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Предпочтения видов  
POS материалов 4 
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64% 

59% 

77% 

73% 

73% 

64% 

59% 

68% 

50% 

68% 

36% 

18% 
Производители 

Виды POS материалов 

73% 

62% 

61% 

51% 

46% 

45% 

45% 

42% 

39% 

38% 

21% 

7% 

73% 

59% 

52% 

44% 

39% 

43% 

39% 

42% 

34% 

39% 

22% 

5% 

Промо-материалы 

Картонные POSM для полок и прилавков 

POSM из металлопластика для полок и 
прилавков 

Комбинированные (сложные) POSM для 
полок и прилавков 

Крупногабаритные (напольные) POSM 
комбинированные 

Промо-зоны 

Крупногабаритные (напольные) POSM из 
металлопластика 

Сервисное обслуживание (технический 
мерчендайзинг): инсталляция, логистика, … 
Крупногабаритные (напольные) POSM из 

картона 

Shop-in-shop (SiS) и бренд-зоны 

Аудит в местах продаж 

Другое 

Заказывали в 2014 г Планируют заказывать в 2015 г. 

Виды произведенных  
POSM (Предложение) 

A17. Какие из перечисленных видов POS-материалов/услуг производила ваша компания в 2014 году? A20. Какие из перечисленных видов POS-
материалов/услуг заказывала ваша компания в 2014 году? A18. Какой примерно процент от выручки вашей компании в 2014 году приходился на каждый 
из видов? A22. Какой примерно процент от маркетингового бюджета на POSM вашего предприятия в 2014 году приходился на каждый из видов? A23 . 
Какие из перечисленных видов POS-материалов/услуг ПЛАНИРУЕТ заказывать ваша компания в 2015 году?  

Процент от  
общей выручки 

(среднее) 

Виды заказанных  
POSM (Спрос) 

29 

24 

13 

8 

14 

13 

12 

11 

17 

17 

7 

Процент от  
маркетингового  

бюджета 
(среднее) 

14 

13 

14 

14 

16 

10 

20 

12 

19 

16 

8 

28 

Все показатели приведены в % от всех респондентов (рекламодателей), которые заполнили этот блок, вне зависимости от того, заполнили они анкету до конца или нет  
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Виды POS материалов 

25% 

21% 

15% 

7% 

6% 

6% 

15% 

6% 

4% 

6% 

2% 

2% 

31% 

24% 

24% 

19% 

19% 

18% 

8% 

17% 

15% 

13% 

6% 

1% 

15% 

14% 

20% 

13% 

26% 

23% 

18% 

20% 

25% 

19% 

13% 

2% 

27% 

38% 

39% 

61% 

49% 

54% 

58% 

55% 

55% 

62% 

79% 

93% 

1% 

2% 

1% 

2% 

1% 

1% 

Промо-материалы 

Картонные POSM для полок и прилавков 

POSM из металлопластика для полок и прилавков 

Крупногабаритные (напольные) POSM из картона 

Комбинированные (сложные) POSM для полок и 
прилавков 

Крупногабаритные (напольные) POSM комбинированные 

Сервисное обслуживание (технический мерчендайзинг): 
инсталляция, логистика, ремонт, демонтаж, утилизация) 

Крупногабаритные (напольные) POSM из 
металлопластика 

Промо-зоны 

Shop-in-shop (SiS) и бренд-зоны 

Аудит в местах продаж 

Другое 

1 - Постоянно 

2 - Часто 

3 - Иногда 

4 - Не заказывали 

5 - Затрудняюсь 
ответить 

Частота заказов POS материалов 
рекламодателями 

A20. Какие из перечисленных видов POS-материалов/услуг заказывала ваша компания в 2014 году?  
A21. Как часто ваша компания заказывала в 2014 году перечисленные виды POS-материалов/услуг? 
 

Все показатели приведены в % от всех респондентов (рекламодателей), которые заполнили этот блок, вне зависимости от того, заполнили они анкету до конца или нет  

Наиболее часто рекламодатели заказывают промо-материалы (25% опрошенных заказывают постоянно), 
картонные POSM для полок и прилавков (21%), POSM из металлопластика для полок и прилавков (15%). 
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Способы производства POS материалов 

32% 

55% 

50% 

32% 

32% 

45% 

59% 

36% 

23% 

45% 

23% 

18% 

36% 

27% 

23% 

32% 

18% 

18% 

14% 

23% 

27% 

23% 

9% 

9% 

14% 

32% 

27% 

14% 

23% 

27% 

36% 

27% 

27% 

5% 

5% 

9% 

Картонные POSM для полок и прилавков  

POSM из металлопластика для полок и прилавков 

Комбинированные (сложные) POSM для полок и 
прилавков 

Промо-зоны 

Крупногабаритные (напольные) POSM из картона 

Крупногабаритные (напольные) POSM из 
металлопластика 

Крупногабаритные (напольные) POSM комбинированные 

Shop-in-shop (SiS) и бренд-зоны 

Промо-материалы 

Сервисное обслуживание (технический мерчендайзинг) 

Аудит в местах продаж 

Другое  На базе собственных мощностей 
На базе разных компаний 
Дизайн разрабатывается клиентом, а производство осуществляется силами компании 

% от компаний, выполнявших данный вид работ, множественный выбор 

A17. Какие из перечисленных видов POS-материалов/услуг производила ваша компания в 2014 году? A19. Каким образом Ваша компания выполняла 
проекты в 2014 году по каждому из видов POS-материалов? A10 . Имеет ли Ваша компания собственную производственную базу? A11 . При 
производстве POS-материалов прибегает ли Ваша компания к услугам других компаний-производителей POS-материалов?  

77% 

23% 

Имеют собственную 
производственную базу 

Да Нет 

64% 

36% 

Прибегают ли к услугам 
других компаний-

производителей POSM 

Да Нет 
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72% 

63% 

51% 

49% 

34% 

10% 

8% 

4% 

4% 

Пластик 

Картон 

Комбинированные материалы 

Металл 

МДФ, ДСП 

Дерево- массив 

Шпон 

Другое 

Выбор материала определяет 
производитель 

33% 

26% 

19% 

18% 

6% 

14% 

8% 

43% 

Конструктивный материал POSМ 

86% 

73% 

73% 

73% 

73% 

36% 

36% 

27% 

Пластик 

Металл 

Картон 

МДФ, ДСП 

Комбинированные материалы 

Дерево- массив 

Шпон 

Другое 

Производители 
Используемый материал 

A20 . Какой конструктивный материал Вы используете при производстве POS-материалов.  
A24. Какой конструктивный материал Вы предпочитаете при заказах/производстве POS-материалов?.  

Рекламодатели 
Предпочтительный материал 

 

Все показатели по рекламодателям приведены в % от всех респондентов, которые заполнили этот блок, вне зависимости от того, заполнили они анкету до конца или нет.  

Все показатели приведены в % от всех респондентов (рекламодателей), которые заполнили этот блок, вне зависимости от того, заполнили они анкету до конца или нет  

Средняя доля 

Наиболее предпочтительным материалом при заказах и производстве POS-материалов является пластик 
(данный материал назвали 86% производителей, 72% рекламодателей). На втором месте – картон (73% и 
63%). 
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Оценка востребованности 
POSM 5 
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Востребованность POSM 

45% 

14% 

18% 

36% 

14% 

5% 

5% 

5% 

9% 

36% 

59% 

55% 

27% 

41% 

41% 

41% 

36% 

32% 

27% 

18% 

18% 

9% 

27% 

18% 

32% 

27% 

41% 

50% 

50% 

59% 

64% 

73% 

9% 

9% 

5% 

18% 

14% 

5% 

9% 

9% 

9% 

9% 

73% 

Картонные POSM для полок и 
прилавков 

Сервисное обслуживание (технический 
мерчендайзинг) инсталляция, … 

Аудит в местах продаж 

Крупногабаритные POSM из картона 

Промо-материалы 

POSM из металлопластика для полок и 
прилавков 

Промо-зоны 

Shop-in-shop (SiS) и бренд-зоны 

Комбинированные (сложные) POSM 
для полок и прилавков 
Крупногабаритные POSM из 

металлопластика 
Комбинированные крупногабаритные 

POSM 

Другое 

Оценка изменений уровня производства различных видов POS-материалов в 2015 г.  
Производители Рекламодатели 

Все показатели по рекламодателям приведены в % от всех респондентов, которые заполнили этот блок, вне зависимости от того, заполнили они анкету до конца или нет.  

24% 

7% 

5% 

11% 

13% 

3% 

5% 

4% 

3% 

1% 

1% 

33% 

36% 

17% 

29% 

38% 

21% 

18% 

16% 

14% 

16% 

22% 

11% 

30% 

37% 

41% 

39% 

37% 

59% 

51% 

54% 

61% 

54% 

53% 

20% 

4% 

7% 

13% 

7% 

1% 

7% 

8% 

12% 

9% 

13% 

9% 

3% 

9% 

14% 

24% 

14% 

11% 

11% 

17% 

14% 

13% 

17% 

14% 

66% 

Скорее увеличится Не изменится Скорее сократится 
Не будет заказов Затр. Ответить 

A22. Увеличится, сократится или останется на прежнем уровне производство различных видов POS-материалов и услуг в 2015 году? 
A26. Как Вы считаете, в 2015 году увеличатся, сократятся или останутся на прежнем уровне заказы на производство различных видов POS-
материалов и услуг? 
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Востребованность новых технологий 

Востребованность новых технологий в 2015 году 

A23. Насколько, по вашему мнению, будут востребованы вашими клиентами в 2015 году перечисленные технологии в POS-материалах? 
A27. Насколько, по вашему мнению, будут востребованы вашей компанией в 2015 году перечисленные технологии в POS-материалах? 

Производители Рекламодатели 
Top 2 

36% 

23% 

14% 

9% 

5% 

5% 

5% 

0% 

0% 

Top 2 

31% 

16% 

11% 

9% 

14% 

30% 

11% 

20% 

18% 

Все показатели по рекламодателям приведены в % от всех респондентов, которые заполнили этот блок, вне зависимости от того, заполнили они анкету до конца или нет.  

Все показатели приведены в % от всех респондентов (рекламодателей), которые заполнили этот блок, вне зависимости от того, заполнили они анкету до конца или нет  

18% 

27% 

32% 

32% 

32% 

32% 

59% 

50% 

41% 

14% 

27% 

18% 

32% 

32% 

36% 

27% 

27% 

18% 

32% 

23% 

36% 

27% 

32% 

27% 

14% 

23% 

36% 

18% 

23% 

14% 

9% 

5% 

5% 

18% 

5% 

Навигация 

Тачскрины 

Датчики движения/света 

Звуковые модули 

.Электронные терминалы для оплаты 
на месте 

QR-коды 

Ароматические модули 

Цифровые купоны 

Другие интерактивные элементы 

1 – Пока НЕ востребованы 2 3 4 5 – Очень востребованы 

43% 

51% 

68% 

61% 

68% 

34% 

70% 

53% 

50% 

11% 

14% 

11% 

19% 

9% 

20% 

8% 

18% 

12% 

15% 

19% 

11% 

11% 

9% 

16% 

11% 

9% 

20% 

16% 

8% 

7% 

4% 

11% 

22% 

5% 

15% 

11% 

15% 

8% 

4% 

5% 

3% 

8% 

5% 

5% 

7% 
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Оценка объема рынка POSM 6 
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Оценка количества компаний 

В Москве и Санкт-Петербурге Региональные компании 

43% 

25% 

11% 

10% 

11% 

9% 

14% 

36% 

14% 

28% 

Менее 20-ти 

От 20-ти до 30-ти 

От 30-ти до 50-ти 

От 50-ти до 100 

Более 100 

Рекламодатели Производители 

45% 

13% 

11% 

13% 

18% 

23% 

9% 

14% 

28% 

28% 

Менее 20-ти 

От 20-ти до 30-ти 

От 30-ти до 50-ти 

От 50-ти до 100 

Более 100 

Рекламодатели Производители 

A03, А29. Сколько, примерно, по вашим оценкам, в Москве и Санкт-Петербурге компаний, реально работавших в 2014-году на рынке производства POS-материалов?  
A05, А31. Сколько, примерно, региональных компаний (кроме Москвы и Санкт-Петербурга), реально работавших на рынке производства POS-материалов в 2014-году? 
A04, A30. На ваш взгляд, количество компаний по производству POS-материалов, работающих в Москве и С-Петербурге, в 2015 году увеличится, сократится или останется 
прежним? A06, A32. На ваш взгляд, количество региональных компаний по производству POS-материалов, в 2015 году увеличится, сократится или останется прежним? 

Как рекламодатели, так и производители отмечают, что количество компаний по производству POS-
материалов в 2015 году скорее сократится. В Москве и Санкт-Петербурге доля сокращений составит 10-15% 
(указали 39% рекламодателей и 45 % производителей), аналогичная ситуация, по мнению экспертов, 
характерна и для других регионов.  

 Все показатели приведены в % от всех респондентов (клиентов), которые заполнили этот блок, вне зависимости от того, заполнили они анкету до конца или нет  

Количество компаний в 2014 году 

Изменение количества компаний в 2015 году 

1% 

3% 
19% 
15% 

24% 
22% 
15% 

27% 
9% 

45% 
14% 

5% 

Увеличится примерно на 10-15% 
Увеличится примерно на 5% 
Останется прежним, как в 2014 г. 
Сократится примерно на 5% 
Сократится примерно на 10-15% 
Сократится примерно на 20-30% 
Сократится более чем на 30% 

1% 
15% 
14% 

39% 
22% 

7% 

23% 
18% 

45% 
14% 

Увеличится более чем на 30% 
Останется прежним, как в 2014 г. 
Сократится примерно на 5% 
Сократится примерно на 10-15% 
Сократится примерно на 20-30% 
Сократится более чем на 30% 
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Влияние конкуренции на деятельность 
компаний 

A37 . В какой мере на деятельность вашей компании влияет конкуренция на российском рынке POS-материалов ? 

9% 

55% 

23% 

5% 
9% Совсем не влияет 

Заметно влияет 

Сильно влияет 

Затрудняюсь 
ответить 

Отказ от ответа 

База: производители 

Большинство производителей POSM отмечают, что конкуренция на российском рынке POS-материалов 
заметно влияет на деятельность компании (55%).    
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Объемы рынка POSM в России в 2014 г. 

7% 

12% 

13% 

17% 

16% 

18% 

17% 

5% 

23% 

9% 

23% 

14% 

14% 

14% 

Менее 10 млрд. рублей 

10-14 млрд. рублей 

15-17 млрд. рублей 

18-20 млрд. рублей 

21-30 млрд рублей 

Более 30 млрд. рублей 

Другое 

Рекламодатели Производители 

A33. Оцените, пожалуйста, примерный общий объем рынка POS-Материалов, производимых в России за 2014 год. 
A28. Оцените, пожалуйста, примерный общий объем рынка POS-Материалов, производимых в России за 2014 год. 
A34,A29 Как Вы думаете, какая доля импорта POS-материалов был в России в 2014 году?  

Все показатели по рекламодателям приведены в % от всех респондентов, которые заполнили этот блок, вне зависимости от того, заполнили они анкету до конца или нет.  

20,7 млрд 

Импорт – 6,2 млрд 
Производство – 14,5 млрд 

Среднее по всем экспертам 
(в рублях) 

% от опрошенных в каждой группе 
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Оценка объемов рынка по видам POSM в 
России в 2014 г. 

3,5 

2,6 

2,1 

2,0 

1,9 

1,9 

1,8 

1,6 

1,4 

1,4 

0,5 

Промо-материалы 

Картонные POSM для полок и прилавков 

POSM из металлопластика для полок и прилавков 

Крупногабаритные (напольные) POSM комбинированные 

Shop-in-shop (SiS) и бренд-зоны 

Крупногабаритные (напольные) POSM из 
металлопластика 

Крупногабаритные (напольные) POSM из картона 

Комбинированные (сложные) POSM для полок и 
прилавков 

Сервисное обслуживание (технический мерчендайзинг) 

Промо-зоны 

Аудит в местах продаж 

Средневзвешенная оценка по всем опрошенным экспертам, млрд рублей 
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9% 

0 

5% 

5% 

23% 

23% 

36% 

8% 

4% 

5% 

7% 

24% 

28% 

24% 

Увеличится более чем на 20% 

Увеличится примерно на 10-15% 

Увеличится примерно на 5% 

Останется прежним, как в 2014 году 

Сократится примерно на 5% 

Сократится примерно на 10-15% 

Сократится более чем на 20% 

Производители Рекламодатели 

Оценки изменения общего объема рынка 
в 2015 году 

A30,А35. На ваш взгляд, общий объем рынка POS-Материалов, производимых в России в 2015 году увеличится, сократится или останется прежним? 

Все показатели по рекламодателям приведены в % от всех респондентов, которые заполнили этот блок, вне зависимости от того, заполнили они анкету до конца или нет.  

% от опрошенных в каждой группе 

- 7,2% - 12,8% 

- 10% 

Среднее по всем 
экспертам 

 

По мнению экспертов, общий объем рынка POS-Материалов, производимых в России в 2015 году, 
сократится  в среднем на 10%. Рекламодатели в целом дают более оптимистичные прогнозы развития 
рынка, чем производители (-7,2 % vs – 12,8%). 19% производителей и 24% рекламодателей полагают, что 
объем рынка сохранится или увеличится 
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15% 

15% 

33% 

37% 

Рейтинг производителей по  
годовому обороту 

A24 . Сколько, примерно, сотрудников работает на постоянной основе (в штате) в вашей компании?  
A25 . Сколько, примерно, сотрудников работает на временной основе (фрилансеры или по временным договорам) в вашей компании? 
A26 . Каким, примерно, был объем ОБЩЕЙ выручки от реализации (продаж) продукции и услуг вашей компанией в 2014 году (в рублях)?  
  

Более 1 
млрд 

рублей 

От 500 млн 
до 1,0 млрд 

рублей 

От 150 млн 
до 499 млн 

рублей 

Менее 150 
млн рублей 

Заявленный годовой оборот 

9% 

23% 

36% 5% 

50% 

27% 

5% 

45% 

Штатные 
сотрудники 

Временные 
сотрудники 

Менее 15 
человек 

От 15 до 100 
человек 

От 100 до 250 
человек 

более 250 
человек 

Численность сотрудников 

Список компаний внутри каждого сегмента отсортирован по названию компаний по алфавиту 
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86% 

23% 

5% 

9% 

В России 

За рубежом 

Затрудняюсь 
ответить 

Отказ от 
ответа 

Импорт сырья для производства  
POS-материалов 

A33 . Где приобретала ваша компания в 2014 году сырье, материалы, компоненты для производства POS-материалов или их реализации на российском рынке? 
A34 . Укажите, из каких стран ваша компания импортировала сырье, материалы, компоненты, оборудование для производства POS-материалов в 2014 году?  
A35 . Пожалуйста, укажите тип импортируемых промежуточных товаров (сырья, материалов, компонентов) . А29, A34 . Как Вы думаете, какая доля импорта POS-материалов был в 
России в 2014 году? 

Где приобретали сырье Тип приобретаемого импортного сырья 

50% 
45% 

23% 
14% 

5% 
5% 
5% 

36% 

Компоненты для электронных устройств 

Пластик 

Картон 

МДФ, ДСП 

Алюминий 

Дерево 

Другие материалы 

Затрудняюсь ответить 

Оценка доли импорта 

14% 

18% 

14% 
19% 

35% 

Производители 

10% 

15-20% 

25-30% 

35-40% 

Отказ от 
ответа 

4% 
14% 

12% 

20% 

50% 

Рекламодатели 

10% и 
менее 
15-20% 

25-30% 

35% и 
более 
Отказ от 
ответа 

Среднее: 35% Среднее: 24% 
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Барьеры для международной 
деятельности 

32% 

27% 

23% 

23% 

18% 

18% 

14% 

14% 

9% 

5% 

18% 

Нет никаких барьеров 

Колебания курса рубля и валюты 

Сложность таможенных процедур 

Высокие таможенные пошлины 

Недостаток доступной информации о правилах регулирования 

Необходимость лицензирования, получения разрешений и т.п. 

Технические требования и правила (санитарные, 
фитосанитарные и т.п.) 

Санкционные ограничения и запреты 

Антидемпинговые, компенсационные и другие защитные меры 
за рубежом 

Ограничения на инвестиции за рубежом, включая учреждение 
предприятий, приобретение активов и недвижимости и т.п. 

Затрудняюсь ответить 

A36 . Какие барьеры для международной деятельности, связанные с регулированием в зарубежных странах, являются наиболее существенными для 
вашего предприятия?  

База: производители 

Большинство производителей POSM отмечают, что нет никаких барьеров для международной 
деятельности, связанных с регулированием в зарубежных странах (32%). Возможные барьеры, по мнению 
большинства, - колебание курса рубля  и валюты (27%), сложность таможенных процедур (23%) и  высокие 
таможенные пошлины (23%). 
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Осведомленность о деятельности 
POPAI Россия 

Большинство опрошенных производителей POS-материалов хорошо осведомлены о деятельности 
ассоциации POPAI Russia (95%), а также уже являются членами ассоциации (95%). 

 

A38 . Насколько Вы осведомлены о деятельности ассоциации POPAI Russia? 
A39 . Планирует ли ваша компания стать членом ассоциации POPAI Russia - Партнерства производителей POS-материалов? 

5% 

95% 

Знаю в общих чертах 

Знаю хорошо 

Осведомленность  

5% 

95% 

Нет, не планируем вступление 

Мы уже являемся членом POPAI Russia 

Членство  

База: производители 
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Меры по поддержке рынка 7 
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Факторы, препятствующие росту  
производства и продаж POSM в России 

A31 . Укажите основные факторы, препятствующие росту производства и продаж POS-материалов в России. 

82% 

68% 

64% 

59% 

32% 

18% 

14% 

14% 

14% 

9% 

9% 

5% 

5% 

5% 

Недостаточный спрос со стороны потенциальных 
клиентов/сокращение бюджетов 

Нехватка финансовых ресурсов, недостаток оборотных 
средств 

Увеличение стоимости материалов 

Заморозка инвестиций 

Сокращение количества торговых объектов 

Нехватка квалифицированных рабочих на производстве 

Сокращение складских запасов материалов для производства 

Трудовое законодательство (например, регулирование найма, 
увольнения, заработной платы, начисление на заработную … 

Уменьшение импортных поставок комплектующих или 
готовых POS-материалов 

Нехватка квалифицированных менеджеров и/или недостаток 
организационных ресурсов 

Нехватка инженерно-технического персонала 

Законодательные или бюрократические ограничения 
(например, лицензирование, технические регламенты, и т.д.) 

Другое 

Затрудняюсь ответить 

База: производители 
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Меры по поддержке рынка в 2015 г. 

A25. На Ваш взгляд, какие из перечисленных мер позволили бы сохранить объемы заказов POSM в текущей экономической ситуации в 2015 году? 
A21. Какие из перечисленных мер, на ваш взгляд, наиболее необходимы для успешной работы вашей компании в текущей экономической ситуации в 2015 году? 
  

12% 
68% 

4% 
66% 

6% 
29% 
29% 
19% 

3% 
1% 

10% 
30% 

16% 
8% 

68% 
64% 
64% 

55% 
32% 
27% 
23% 
23% 
18% 
14% 
14% 
14% 
9% 
5% 
10% 

Оптимизация/сокращение численности персонала компании 

Замена дорогих материалов на более экономичные аналоги 

Сокращение сроков пост-оплаты за выполненные работы 

Поиск нестандартных креативных решений в производстве POSM 

Противодействие демпингу со стороны отдельных производителей … 

Привлечение в производство опытных инженеров-разработчиков 

Внедрение новых цифровых технологий в POS-материалах 

Техническое перевооружение производственных мощностей 

Координация действий по отношению к монополистам* 

Принятие меморандума об индустриальных стандартах на рынке … 

Перевод расчетов с клиентами и поставщиками в У.Е. 

Организация и поддержание централизованной тендерной площадки … 

Фиксация курса рубля к валютам во взаиморасчетах  

Создание и поддержание банка креативных идей индустрии POSM 

Другое 
Рекламодатели Производители 

Все показатели по рекламодателям приведены в % от всех респондентов, которые заполнили этот блок, вне зависимости от того, заполнили они анкету до конца или нет.  

*вариант ответа задавался только производителям 
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Оценка взаимодействия с 
клиентами 

8 
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Факторы выбора 

А18. Чем Вы/ваша компания руководствуетесь при выборе подрядчика для производства POS-материалов в России?  A15. Чем, по Вашему мнению, руководствуются клиенты 
при выборе подрядчика для производства POS-материалов в России?  A16 . Что, по Вашему мнению, наиболее интересно клиенту? А19. Какие качества производителей 
POS-материалов Вы считаете наиболее востребованными?  

При выборе подрядчика для производства POS-материалов большинство рекламодателей обращает 
внимание на надёжность (точное выполнение обязательств, сроков, бюджета) (81%), качество исполнения 
проектов (71%), наличие собственного производства (69%). Наиболее востребованным качеством 
производителей POS-материалов, по мнению рекламодателей , является реактивность. 

 

81% 

69% 

51% 

56% 

37% 

71% 

10% 
13% 

55% 

15% 
6% 
5% 

10% 
11% 

86% 

73% 

68% 

64% 

64% 

59% 

45% 

41% 

36% 

32% 

18% 
9% 

5% 
5% 
5% 

Надёжность (точное выполнение обязательств, … 

Наличие собственного производства 

Низкая цена, предоставление скидок 

Комплексное обслуживание (креатив + дизайн + … 

Рекомендации и советы своих коллег, партнеров по … 

Качество исполнения проектов 

Известность агентства (публикации, победы в … 

«Сарафанное радио», неформальные коммуникации 

Креативность (творческий, нестандартный подход к … 

Сервисное обслуживание (технический … 

Участие компании в профессиональных … 

Решения принимаются в штаб-квартирах, высшим … 

Рекомендации торговых сетей / ритейлеров 

Другое 

Затрудняюсь ответить 
Рекламодатели 
Производители 

Производители Рекламодатели Что интересно 
клиенту? 

63% 
32% 

5% 
Производители 

Реактивность 

Проактивность  

Другое (Инновации) 

75% 

23% 

2% 
Рекламодатели 

Реактивность 

Проактивность  

Другое (гибкость и точное выполнение 
поставленных задач) 

Все показатели по рекламодателям приведены в % от всех респондентов, которые заполнили этот блок, вне зависимости от того, заполнили они анкету до конца или нет.  
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Основные сложности в работе 

51% 

51% 

40% 

49% 

5% 

7% 

26% 

42% 

9% 

8% 

1% 

Проблемы в коммуникации, в 
понимании наших задач со стороны … 

Недостаточно высокое качество работ 

Несоответствие наших ожиданий 
реальным результатам работы … 

Несоблюдение сроков согласования 
работ  

Решения руководства об увеличении 
стандартных сроков пост-оплаты  

Вынужденные задержки оплаты работ  

Колебания курса валют 

Задержки, несоблюдение сроков сдачи 
работ агентством* 

Другое (что именно, запишите) 

Никаких сложностей нет 

Затрудняюсь ответить  

Оценки рекламодателей 

A32 . Укажите основные сложности, с которыми Вы сталкиваетесь при работе с клиентами/агентствами?  
A17. Укажите основные сложности, с которыми Вы сталкиваетесь при работе с агентствами POSM? 

91% 

86% 

73% 

68% 

68% 

64% 

64% 

50% 

50% 

32% 

Проблемы в коммуникации, 
понимании задач 

Высокие требования к качеству 

Завышенные ожидания 

Несоблюдение сроков согласования 
работ клиентами 

Увеличение сроков пост-оплаты 
клиентами 

Несвоевременная оплата работ 
клиентами 

Колебания курса валют 

Другое (что именно, запишите)  

Никаких сложностей нет  

Затрудняюсь ответить  

Оценки производителей 

*вариант ответа задавался только рекламодателям 
Все показатели по рекламодателям приведены в % от всех респондентов, которые заполнили этот блок, вне зависимости от того, заполнили они анкету до конца или нет.  

Основные сложности, с которыми сталкивается рекламодатель при работе с агентствами POSM, - 
проблемы в коммуникации, в понимании задач со стороны агентств (51%), недостаточно высокое качество 
работ (51%), несоблюдение сроков согласования работ (49%). 
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Профиль экспертов 9 
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Опыт работы 

Опыт работы в индустрии POS-
материалов 

82% 
69% 

18% 

19% 

8% 
4% 

Производители Рекламодатели 

Менее 1 года 
От 1 года до 2-х лет 
От 2-х до 3-х лет 
От 3-х до 5-ти лет 
Пять лет и более 

Стаж работы в компании 

86% 

42% 

14% 

26% 

12% 

20% 

Производители Рекламодатели 

Менее 1 года 
От 1 года до 2-х лет 
От 2-х до 3-х лет 
От 3-х до 5-ти лет 
Пять лет и более 

A01. Сколько лет Вы работаете в индустрии POS-материалов? 
A04. Какой у Вас личный опыт сотрудничества с компаниями, работающими в индустрии POS-материалов? 
A02,A05. Сколько лет Вы работаете в компании? 
 

Среднее 5 лет 6 лет Среднее 4 года 6 лет 
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Социально-демографические характеристики 
участников исследования 

Пол 
Возраст 

59% 
41% 

Производители Рекламодатели 

44% 
56% 

Мужской Женский 

5% 

23% 

50% 

23% 

18-24 года 

25 -29 лет 

30 - 34 года 

35 - 44 года 

45 лет и 
старше 

36% 

32% 

14% 

9% 

9% 

9% 

5% 

5% 

9% 

37% 

34% 

21% 

4% 

3% 

3% 

11% 

4% 

14% 

Экономическое 

Инженерно-техническое 

Реклама и менеджмент в рекламе 

Социологическое 

Юридическое 

Математика и информатика 

Педагогическое 

Филологическое 

Другое 

Производители Рекламодатели 

Образование 

68% 

23% 

5% 

5% 

Директор, заместитель 
директора, руководитель 
высшего звена компании 

Руководитель отдела, 
группы, руководитель 

среднего звена 

Квалифицированный 
специалист, менеджер 

(не имеющий 
подчиненных) 

Другое 

Должность 

23% 

35% 

41% 

1% 

Производители Рекламодатели 

Все показатели приведены в % от всех респондентов, которые заполнили этот блок, вне зависимости от того, заполнили они анкету до конца или нет.  

Производители Рекламодатели 

11% 

45% 

14% 

23% 

7% 

Директор, заместитель 
директора, 

руководитель … 

Руководитель отдела, 
группы, руководитель 

среднего звена 

Специалист отдела 
закупок 

Специалист отдела 
маркетинга 

Другое 
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Объем выручки компаний-производителей 
POSM 
 

A26 . Каким, примерно, был объем ОБЩЕЙ выручки от реализации (продаж) продукции и услуг вашей компанией в 2014 году (в рублях)?  
A27 . Какой процент составила реализация (продажи) только POS-материалов/услуг от общей выручки компании в 2014 году?  

5% 

18% 

23% 

24% 

15% 

15% 

5% 

Менее 20 млн рублей 
От 20 до 100 млн рублей 
От 100 млн до 200 млн рублей 
От 200 млн до 500 млн рублей 
От 500 млн до 1,0 млрд рублей 
Более 1 млрд рублей 
Затрудняюсь ответить 

5% 
10% 

14% 

18% 

14% 

41% 

Менее 15% 

15-40% 

40-60% 

60-80% 

80-95% 

95-100% 

Доля продаж только POS-
материалов/услуг Объем общей выручки 
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Сегменты рынка 

91% 

86% 

73% 

68% 

68% 

64% 

64% 

59% 

50% 

50% 

32% 

32% 

32% 

27% 

Производители продуктов питания 

Парфюмерия, косметика и средства гигиены 

Производители крепких алкогольных напитков 

Производители товаров бытовой химии 

Производители бытовой техники и электроники 

Торговые сети (ритейлеры) 

Производители безалкогольных напитков 

Фармацевтические компании 

Табачные компании 

Производители вин и пива 

Финансовые и страховые компании 

Телекоммуникационные компании, IT 

Автомобильные компании и автодилеры 

Другое 

С кем работали производители POSM в 2014 г 
 

% от опрошенных компаний-производителей POSM 

A13. Укажите, пожалуйста, сферы деятельности клиентов, с которыми Вы работали в 2014 году. 
A14. Какой примерно процент от выручки вашего предприятия в 2014 году приходился на каждый из сегментов рынка, перечисленных ниже? 
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СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ ! 

Руководитель проекта 
 
• Залесский Пётр – старший консультант, ГфК-Русь, к.с.н. 
 
Ко-менеджер проекта  
 
• Куракса Виктория – старший исследователь, ГфК-Русь. 
 
Контакты: 
 
Москва, Рязанский проспект, 8А 
www.gfk.ru 
 
+7 495 937 7222 доб. 1136 
 
 

http://www.gfk.ru/
http://www.gfk.ru/
http://www.gfk.ru/
http://www.gfk.ru/
http://www.gfk.ru/
http://www.gfk.ru/
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