




RETAIL BRANDING

23информационный бюллетень popai №7 (12.2014)

вищах, которые можно найти в магазине».  После того, как аппетит потребителей был разожжен, 
витрина должна пригласить их войти внутрь магазина.

 Когда покупатель уже на входе – это возможность оказать воздействие с  помощью внешнего вида 
стеллажей, показав всю ширину ассортимента и возможности для покупателя внутри магазина. 
Большую роль играет физическое взаимодействие – будь то мульти-функциональный технический 
стеллаж или обычная гондола с продуктами, они с порога привлекут внимание покупателя. Когда 
покупатель уже внутри, большое значение имеют элементы управления: планировка, навигация и 
расположение категорий поможет быстро создать позитивный покупательский опыт.
Через анализ  поведения потребителя, взятого из его книги «Почему мы покупаем: искусство шо-
пинга», Пако Андерхилл заключает: «… другой хороший метод оценки магазина – по его «скорости 
перехвата», что означает процент покупателей, контактировавших с сотрудниками магазина. … 
Чем больше происходит контактов, тем больше становится средняя величина покупки». В магази-
не нужно вдохновлять и образовывать покупателей с помощью информации и хорошо подготов-
ленных сотрудников.
И вот, план готов. Инвестирование в каждый из наших принципов является тщательно сбаланси-
рованным процессом – переизбыток внимания к одной области приведет к несовершенству ко-
нечного результата. Как и в нашей аналогии с выпечкой пирога, к успеху приводят соблюденные 
базовые правила вкупе с вдохновением и креативностью создателя.

Справка

Shopworks – ������������� 
������������� 
�������, ������������ ������� � �€��� �����•-
��� �������� �� ������ ������������, ����•����� ������������
� ������������ �����������. 
‡������� �
��
���� ������ � ������� ������� �����•�
� ���������, ������������ ������
� ��-
���, ��������•�� ������
� •������, ���•���� ��
��������
�� ������•�����, 
������������ ��-
��������� � ���€������� ������� ���������� � �������������� �� ����� ����.
‡������� �������� � 1997 ���� � •�����. ˆ� •�� ����� �
�� ��
�
�
 8 �€���� �� ����� ����, 
������ ��� ����
���� ������ � 43 ������� ����, �������� ��������������� ����� 120 
�������.
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ЭФФЕКТИВНЫЕ РЕШЕНИЯ В ДУХЕ ВРЕМЕНИ 

24 сентября в рамках выставки РЕКЛАМА-2014 прошла конференция «Технологии визуальной ре-
кламы: эффективные решения в духе времени», подготовленная Комитетом по материалам и обо-
рудованию POPAI Россия.

Участники POPAI Россия - пред-
ставители ведущих компаний 
таких, как HP, INX Digital и Zund 
рассказали собравшейся ауди-
тории   об эффективных реше-
ниях для производства POSM и 
оформления наружного и вну-
треннего пространства точек 
продаж.

Особый интерес среди слуша-
телей вызвали доклады о ми-
ровых трендах, которые по-
зволяют бизнесу развиваться и 
быть эффективным: о новейших   
печатных технологиях, пост-
печатной обработке и новых 
возможностях применения ос-
новных расходных материалов. 

С целью определения наиболее 
оптимальных режимов работы 
оборудования и совместимости 
расходных  материалов, по завер-
шению конференции было приня-
то решение о начале проведения 
тестирования материалов и обо-
рудования на базе Профильного 
комитета POPAI Россия.
 
По мнению участников рынка 
результаты такого тестирования 
позволят им более точно оптими-
зировать производственные за-
траты при сохранении высокого 
качества выпускаемой печатной 
продукции.  
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ВСТРЕЧА С ПРЕДСТАВИТЕЛЯМИ КОМПАНИИ ZUND.
 
20 ноября 2014 года в Пресс-центре ЦДХ российское отделение Международной ассоциации 
маркетинга в ритейле POPAI и компания ОктоПринт Сервис организовали и провели встречу 
с представителями швейцарского концерна Zund Systemtechnik AG – ведущим мировым про-
изводителем многофункциональных высокопроизводительных планшетных режущих систем 
Zund.

На встрече концерн Zund 

Systemtechnik AG представляли 

Оливер Цюнд – CEO, владелец 

фирмы, и Ларс Бендиксен - про-

дукт менеджер.

 

Оливер Цюнд рассказал участ-

никам встречи о компании Zund 

Systemtechnik AG, ее истории, 

продукции и областях примене-

ния выпускаемых моделей режу-

щих плоттеров.

 

Ларс Бендиксен остановился на 

технических особенностях выпускаемого фирмой оборудования, пояснил концепцию модульно-

сти, как по инструментам, так и по опциям, повышающим эффективность использования обору-

дования.

 

Также Ларс Бендиксен расска-

зал об основных особенностях 

программного обеспечения ZCC 

(Zund Cut Center), разработанно-

го фирмой для управления режу-

щими системами Zund.

После официального выступле-

ния представителей фирмы Zund 

все желающие смогли в нефор-

мальной обстановке задать во-

просы на интересующие их темы.
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ПРОИЗВОДИТЕЛЬНОСТЬ РЕЖУЩЕЙ СИСТЕМЫ – 
НА ЧТО ОБРАТИТЬ ВНИМАНИЕ?

Технологии печати постоянно развиваются, и оборудование для финишной отделки также долж-
но соответствовать растущим запросам рынка. Максимальная производительность финишной 
обработки достигается за счет оптимизации всех этапов производства: от подготовки файла до 
разгрузки деталей. Продуманная и рациональная автоматизация работы, уменьшение количества 
операций, выполняемых вручную, а также создание оптимального и гибкого рабочего процесса 
позволяет добиться большего, чем попытки использовать номинальные максимальные скорости 
оборудования.
Естественно, в данном материале мы рассматриваем решения, предлагаемые Zund, но вы можете 
пользоваться этой небольшой памяткой при сравнении любых режущих систем, представленных 
на рынке.

Подготовка файла
Созданный дизайнером или конструктором 
файл для резки обычно дополнительно гото-
вится к выводу на режущий плоттер в управля-
ющей программе оборудования. Для режущих 
плоттеров Zund в качестве управляющего ПО 
используется программный пакет Zund Cut 
Center. Обширная база данных материалов 
ZCC и его простая интеграция в цифровой про-
изводственный процесс обеспечивают исполь-
зование наилучших параметров резки в каждом 
случае. Кроме этого, в гибко настраиваемом 
программном пакете есть много других опцио-
нальных возможностей – например, автомати-
ческая оптимизация порядка резки, с помощью 
которой программное обеспечение автоматиче-
ски адаптирует путь резки для максимального 
ускорения производства. Точки начала задания 

и направление резки также выбираются автоматически для того, чтобы уменьшить непродуктив-
ное время движения с поднятым инструментом.

Настройка режущей системы
Сэкономить время можно и в том случае, 
если инструменты устанавливаются на 
режущий плоттер быстро и просто, кро-
ме того это позволяет мгновенно вно-
сить любые необходимые изменения в 
производственный процесс. При работе 
с режущими системами Zund инициали-
зация инструментов для защиты подлож-
ки/конвейерной ленты от повреждений 
выполняется автоматически, что суще-
ственно уменьшает возможность чело-
веческой ошибки и, как следствие, необ-
ходимость переделывать заказ.
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Настройка режущей системы

 
Загрузка материала
Эффективная подача материа-
ла – ключ к максимальной про-
изводительности. Модульная 
концепция режущих плоттеров 
Zund позволяет выбирать уро-
вень автоматизации, который 
идеально подходит для индиви-
дуального производственного 
процесса – и при этом неваж-
но, с чем работает компания: с 
рулонными или листовыми ма-
териалами, панелями, или всем 
вместе.
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Приводка после печати
Индивидуальные контуры вместо прямоуголь-
ников могут помочь в усилении визуального 
воздействия на потребителя, и вы можете пред-
ложить своим клиентам запоминающиеся про-
дукты, если ваша режущая система обладает 
системой приводки после печати. ICC-камера 
Zund позволяет не только вырезать запеча-
танное изображение по контуру, но и автома-
тически идентифицирует правильный файл 
для резки за счет сканирования напечатанного 
штрих-кода/QR-кода, а выполнение задания на-
чинается автоматически и не требует дальней-
шего вмешательства оператора

Обработка
Основная цель цифровой резки – добиться 
оптимального качества при максимально вы-
сокой возможной скорости обработки. Zund 
подходит к решению этой задачи не с позиции 
грубой силы, а с помощью создания интеллек-
туальной системы.
«Умная» система управления режущим плотте-
ром Zund ориентирована на производительную 
и качественную работу. Скорости обработки 
идеально подходят для конкретного материа-
ла, пути резки оптимизируются с высокой точ-
ностью, а время опускания/поднятия инстру-
мента и нерабочие проходы балки сведены к 
минимуму.

Разгрузка готовых 
элементов
Полностью автомати-
ческие системы раз-
грузки могут дополнить 
режущую систему и 
существенно ускорить 
п р о и з в од с т в е н н ы й 
процесс, тем не менее, 
даже разгрузка вруч-
ную может быть про-
изводительной благо-
даря инновациям Zund. 
Например, с помощью 
опциональной вакуум-
ной системы “Тандем” 
вырезанные изделия 
могут быть удалены со 

стола в то время, как резка продолжается на другой стороне режущего плоттера.
Качество и производительность одинаково важны для любой области применения и любого объ-
ема выпускаемых изделий.
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НОВЫЕ ТЕХНОЛОГИИ ЗАХВАТЫВАЮТ НОВЫЕ ТИПЫ ПРОСТРАНСТВ 

6 декабря 2012

Автор: Валентин Мэтью 

Перевод: Мария Рязанова

Торговые дисплеи развиваются и выходят за пределы торговых пространств, претендуя на 
собственное и независимое место в огромном мире.

Индустрия, которая долгое 
время ассоциировалась с 
временными картонными 
дисплеями, все чаще и чаще 
прибегает к более сложным 
элементам маркетинга для 
привлечения внимания. Од-
нако именно сейчас мы ста-
новимся свидетелями нового 
витка в развитии розничной 
торговли: быстрое внедрение 
мобильных технологий позво-
ляет распространить реклам-
ную информацию о точке 
продаж практически повсе-
местно.
 

«Раньше специализацию магазина было легко определить, так как ассортимент ограничивался 
четырьмя стенами торгового зала», - говорит  Фил Дей, директор POPAi в Великобритании и Ир-
ландии. «Эта ситуация полностью поменялась за последние полтора – два года. Распространение 
новых технологий и запрос со стороны  ритейла на выход за пределы физических границ своих 
магазинов означает, что ноу-хау розничной торговли востребовано в самых, казалось бы, неожи-
данных местах», - говорит он.
 
Так, компания Tesco провела короткий, но получивший большой резонанс, эксперимент. В зоне 
вылета в аэропорту Gatwick они установили в августе специальный терминал, с помощью которо-
го пассажиры могли, как в виртуальном магазине, видеть продукты компании на огромном экра-
не. Через сканирование штрих-кодов продуктов с помощью специального приложения для своих 
смартфонов, люди, уезжающие в отпуска, могли заказать доставку продуктов питания к себе до-
мой на день своего приезда. Ритейлер говорит, что в настоящее время анализирует итоги этого 
проекта и похожих акций в Южной Корее, где подобным образом была протестирована сеть QR 
супермаркетов.
 
Технологически более простая версия этого эксперимента была применена в торговом центре 
Bullring в Бирмингеме компанией Ocado. Фото продуктов покупатель мог сохранить во временном 

браузере, чтобы заказать их доставку домой с помощью мобильного телефона.

Виртуальные торговые точки предлагают потребителю все более техноло-
гичные способы покупки товара.
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Но, пожалуй, явный прогресс в этой области, в секторе продуктовых товаров, был достигнут 

за пределами Великобритании. Так, китайский магнат в области электронной коммерции, сайт 

Yihaodian, 51% которого принадлежит американской корпорации Walmart, объявил о том, что 

планирует открыть порядка 1 000 виртуальных магазинов по всему Китаю. Пустые помещения в 

городских пространствах «оживут» через использование специальной технологии дополненной 

реальности, а интерактивность системы будет обеспечиваться взаимодействием со смартфонами 

посетителей. В магазинах не будет реальных товаров, а заказанная продукция будет доставляться 

как on-line заказы. 

Пустые залы для покупателей будут больше, чем привычные местные магазины, но меньше, чем 

супермаркеты, и в ассортименте каж-

дого предполагается порядка 1  000 

наименований виртуальной продукции. 

Авторы концепции пытаются сохра-

нить социальные и коммуникативные 

составляющие физических покупок в 

реальном магазине, но избежать оче-

редей, а систему поставок заменить 

системой развоза заказов на дом, 

знакомой тем, кто продает продукты в 

сети.

Президент и CEO компании Walmart 

Global eCommerce Нейл Аш говорит, 

что компания инвестировала средства 

в развитие web-сайта, чтобы соответ-

ствовать запросам растущего средне-

го класса в Китае. «Эти инвестиции по-

казывают, что мы готовы поддерживать развивающийся рынок электронной коммерции в Китае. 

Вместе мы сосредоточимся на обслуживании растущего рынка».

Компания Yihaodian сможет использовать самые современные технологии и возможности компа-

нии Walmart для своих клиентов в Китае, а опыт и технологические наработки Yihaodian компания 

Walmart планирует использовать для развития бизнеса и отношений с клиентами по всему миру.

Электронная коммерция – небольшая часть бизнеса компании Walmart, поскольку в США лидером 

этого рынка является компания Amazon. Совладелец и CEO Yihaodian Юнлинг Ли говорит, что со-

трудничество с Walmart позволит им вести более гибкую ценовую политику. «Мы считаем, что это 

партнерство позволит нам предлагать больший ассортимент продукции, по более низким ценам и 

создать комфортные условия обслуживания для наших покупателей». Другие западные супермар-

кеты будут внимательно следить за результатами.

Разумеется, новая стратегия «виртуального магазина» не только работает в секторе продуктовых 

магазинов, но и становится яркой частью рекламных кампании. Так, компьютерный бренд HP, ис-

Компания William Gant&Sons использовала новые торговые техно-
логии для продаж товаров, пока их реальный магазин был закрыт 

на реконструкцию.
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пользовал идею точки продаж для запуска рекламной кампании ноутбука Envy 14 Spectre в начале 

этого года.  В рамках кампании одна из трамвайных остановок в Амстердаме была превращена в 

инновационный временный монобрендовый бутик HP. 

Магазин был расположен на остановке трамвая в районе Leidseplein – самой оживленной части го-

рода. Покупатели могли получить информацию о новой линейке продукции с помощью нескольких 

интерактивных дисплеев, и приобрести ноутбук с помощью персонала компании. Оплатить покуп-

ку можно было через специальный мобильный платежный терминал. Охрана следила за сохранно-

стью партии компьютеров, выставленной на продажу. Несмотря на функционирование остановки 

в обычном режиме с соответствующей проходимостью,  покупатели могли сразу получить свою 

покупку и унести ее с собой.

На других остановках этого маршрута пассажиры, с помощью своих мобильных телефонов, мог-

ли сканировать специальный штрих-код, который давал им шанс выиграть один из компьютеров 

новой модели, при условии регистрации кода в мобильном магазине на остановке Leidseplein. По 

словам менеджера по потребительскому маркетингу компании HP Лизелот Лонт, 4 500 человек 

пришли в мобильный магазин, чтобы проверить свои штих-коды.

 

«Основная цель была не только повысить узнаваемость бренда и доверие к нему, но также сделать 

его модным и самым современным с точки зрения дизайна в линейке других наших продуктов. Мы 

проводили ряд исследований, и определенно, желаемый маркетинговый эффект - и до, и после 

запуска продукта - был достигнут». 

 «При запуске модели Spectre мы решили, что нам нужно нечто большее, чем повышение узнава-

емости продукта среди целевой аудитории через ТВ рекламу. И мы выбрали такой вариант, по-

скольку хотели, чтобы кампания была зрелищной».

Трамвайная остановка в районе 

Leidseplein широко известна поку-

пательской аудитории Амстердама, 

так как ее разрешено использовать 

в крупных рекламных кампаниях. На-

пример, она периодически превра-

щается в гигантских монстров - для 

рекламы запуска очередного филь-

ма. Месторасположение остановки 

гарантирует большую проходимость. 

Но, кроме взаимодействия со своими 

клиентами, для HP  важно было полу-

чить большое количество публикаций 

в прессе. Лонт говорит, что результа-

ты кампании превзошли  ожидания.  

 

Компания HP превратила остановку в Амстердаме во временный 
монобрендовый бутик, 

чтобы представить новую модель ноутбуков Envy 14 Spectre. 
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ЗАРУБЕЖНЫЙ ОПЫТ

Подразделения HP из других регионов Европы, Ближнего Востока и Африки планируют организо-

вать подобные проекты, чтобы добиться похожих результатов. Однако этот опыт не будет дубли-

роваться в Нидерландах, где бренд стремится внедрять различные инновации для запуска каждо-

го своего последующего продукта.

Подобная технология может применяться где угодно, в том числе и в более привычной магазин-

ной среде. Так, в Великобритании сеть магазинов модной одежды New Look экспериментировала 

с приложением Blippar по распознаванию образов дополненной реальности. Эта технология ис-

пользовалась для рекламы новой серии косметики от Келли Брук. Новый монобрендовый бутик 

ритейлера в торговом центре Marble Arch в Лондоне первым стал использовать специальные дис-

плеи и витрины, с помощью которых при запуске  приложения Blippаr покупатели могли получить 

доступ к большому медиа-контенту, сканировав автограф звезды. Покупатели, отсканировавшие 

подпись, получали пробники с лаком для ногтей от Кэли Брук, а также имели доступ к видео и мог-

ли сфотографироваться со звездой. Дисплеи, установленные в торговом зале в середине ноября 

этого года, по мнению ритейлеров, создали прецедент. Планируется установить подобное обору-

дование в 700 точках по всей Европе.

Глава компании New Look по кросс-канальной коммуникации, Натали Пэд, говорит: «Стены торго-

вого центра Marble Arch, приложение Blippar и Келли Брук - гениальные ингредиенты для демон-

страции кросс-канального видения компании New Look, ставшие воплощением инновационного 

торгового опыта».

По мнению экспертов отрасли, поскольку покупатели быстро привыкают к интерактивным экра-

нам в торговом пространстве, возможности спутниковой связи станут единственной границей для 

различного рода виртуальных операций.

«Мы говорим на протяжении 25 лет, что экраны распространятся повсеместно», - говорит Джеймс 

Роупер, CEO торговой организации Interactive Media in Retail Group. «Нужно понимать, что любая 

поверхность может быть экраном. Нужно готовиться к такому будущему, когда все поверхности  – 

стены, потолок, да и сами торговые ряды – превратятся в экраны». 

«С развитием Wi-Fi и сетей в Интернете, любой экран сможет быть магазином, и поэтому сама 

модель торговли изменится, и даже не из-за развития средств электронной коммерции. Традици-

онная модель торговли говорит: место, место и еще раз место. Но эта модель полностью меняет-

ся, поскольку фактор места практически нивелируется. Любое пространство теперь может быть 

эффективным».

В то время, как обычного ритейлера с удобным и дорогостоящим расположением торговых то-

чек, может страшить такое будущее, покупатели стремятся к использованию новых технологий, 

поскольку это просто и работает практически на интуитивном уровне. Господин Роупер из IMRG 

добавляет: «Все эти изменения спровоцированы покупателями, и их мотивы понятны: большой вы-

бор, удобный процесс с меньшими затратами. Эти и будущее изменения неотвратимы. Весь мир 

вращается теперь вокруг простоты и удобства пользователя». 
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100 РА

Тел.: +7 (495) 601-9900

www.100ra.ru/

Группа компаний 100РА — это:

100РА PRINT — широкоформатная печать на рулонных и листо-
вых материалах, экосольвентная печать, УФ печать, шелкотра-
фаретная печать.

100РА POS — POS материалы, торговое оборудование.

100РА GRAPHICA — транспортная графика,  реклама на транс-
порте, винилография.

3A Composites

Тел.: + 7 (903) 687-0011 

www.display.3AComposites.com

Лидер по производству панельных материалов для сферы ви-
зуальной коммуникации. Изделия применяются в сфере изго-
товления вывесок, дисплеев, (POS/POP), полиграфии, рекламы, 
оформления выставочных стендов, прямой цифровой печати и 
монтажа фотографий.

3D DISPLAY

Тел.: +7 (495) 789-4647 

www.3d-display.ru/

Хороший дисплей может рассказать о бренде убедительнее и 
ярче, чем самый выразительный слоган.  Мы верим в то, что 
суть рекламы — это дизайн, а наши дисплеи красноречиво aэто 
подтверждают.

Agfa Graphics 

Тел.: +7 495 234 2104 

www.agfa.com/graphics 

Agfa Graphics (Агфа Графикс) - производит и предлагает систе-
мы для обработки и воспроизведения изображений, в том числе 
решения для широкоформатной и  высококачественной циф-
ровой печати. Agfa Graphics входит в состав Agfa-Gevaert N.V. 
— европейская международная компания. Центральный офис 
компании находится в городе Мортсел (Бельгия). 

BeeTL

Тел.: +7 (499) 418-0081 

www.beetl.ru

Агентство интегрированных коммуникаций BeeTL специали-
зируется на instore коммуникациях  и является ведущим от-
ечественным indoor-оператором. Занимается проведением раз-
личных рекламных активностей в сетях розничной торговли, 
торговых центрах и т.д.

City-A

Тел.: +7 (495) 792-5596

www.city-a.ru

•	 Сonsumer Promotion

•	 district Meetings

•	 Event Marketing

•	 MICE

•	 Trade Promotion

DIXI

Тел.: +7 (499) 951-0530

ra-dixi.ru

Основные направления: графический дизайн, web-дизайн, кре-
ативные разработки и производство POS-материалов, оформ-
ление мест продаж, складские услуги и логистика рекламной 
продукции по всем регионам России.

Fine Decision

Тел.: +7 (912) 670-0002 

www.finedecision.com/ 

Основные направления:

Indoor-реклама (разработки и производство POSm, проведение 
рекламных кампаний),

Технический мерчандайзинг (доставка, хранение, установка, 
обслуживание, ремонт и утилизация POSm), анализ эффектив-
ности рекламных кампаний.

Geometry Global

Тел.: +7 (495) 792-3874 

www.geometry.com

Агентство предоставляет услуги по планированию и разработке 
активационных программ. Применяет различные каналы, мате-
риалы и инструменты для активации бренда. Направления де-
ятельности: shopper marketing, цифровые и мобильные медиа.

 
Hewlett-Packard

Тел.: + 7 (495) 797-3500

www.hp.com/go/scitex

Компания предоставляет решения в области ИТ-инфраструктуры, 
персональных вычислительных систем и устройств досту-
па, услуги по системной интеграции, сервисной поддержке 
и аутсорсингу, а также устройства печати и средства вывода 
изображений. Подразделение компании HP Scitex Industrial 
является мировым лидером в области производства промышлен-
ного  цифрового широкоформатного печатного оборудования. 

NSCOM Solutions 

Тел.: +7 (499) 272-3032

www.inscomsolutions.ru

INSCOM Solutions является лидером сегмента логистики и ин-
сталляции POSM, торгового оборудования и рекламных ма-
териалов. Узкая специализация и существенная экспертиза 
позволяют наряду с уникальным IT решением оптимизировать 
проекты заказчиков.

IdeaSupermarket

Тел.: +7(495) 234-0033, +7(495) 232-0103

www.ideasupermarket.com

Компания IdeaSupermarket – это одна из ведущих в России 
фирм, специализирующихся на создании концепций для пред-
приятий торговли. Уже более 20-ти лет мы консультируем, раз-
рабатываем дизайн-проекты торговых залов и технологических 
цехов,   создаем интерьеры, подбираем и устанавливаем про-
фессиональное оборудование. 
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ITM

Тел.: +7 (495) 956-2696 

www.itm-gms.ru

ITM Group осуществляет весь комплекс услуг по трейд-
маркетингу: мерчандайзинг, аутстаффинг, мотивационные 
программы, торговый аудит, управление полевым и торговым 
персоналом, а также программы обучения с применением циф-
ровых технологий.

JosDeVries

Тел.: +7 (926) 009-0747

www.josdevries.ru

JosDeVries The Retail Company специализируется на разработке 
ритейл-стратегии и выражении ее ключевых принципов в обра-
зе магазина: планировке, графике, дизайне интерьеров и фаса-
дов, визуальном мерчендайзинге.

Благодаря широкой сети офисов   в Европе и России и 
международному опыту, агентство создает инновацион-
ные, трендовые и ориентированные на максимальную эф-
фективность и отдачу с квадратного метра ритейл-проекты. 

OktoPrint

Тел.: +7(495) 789-8081

www.zuend.ru

«ОктоПринт Сервис» является представителем  компании Zund 
Systemtechnik AG – швейцарского производителя универсальных 
цифровых планшетных режущих плоттеров Zund, отличающих-
ся высокой точностью и надежностью, а модульность конструк-
ции и большое количество различных  модулей и инструментов 
позволяет резать и фрезеровать рулонные и листовые мате-
риалы, от бумаги и ткани до акрила, ПВХ-панелей и алюминия. 

POSM03

Тел.: +7 (499) 191-6338 

www.posm03.ru/

Компания «ПОСМотри» предлагает полный спектр услуг по 
оформлению BTL-мероприятий и точек продаж: от стадии раз-
работки концепта и дизайна до производства, монтажа и обслу-
живания готового изделия.

POSmart

Тел.: +7 (495) 780-9925 

www.posmart.ru

Компания P.O.Smart является экспертом в области проектиро-
вания и изготовления pos-материалов с различными видами 
подсветки и динамическими эффектами для сегментов HoReCa 
и Retail с учётом индивидуальных требований заказчика.

PUBLIC TOTEM

Тел.: +7 (495) 797-4542 

www.publictotem.ru

Комплексный  подход  в  реализации задач клиента,   включа-
ющий  в себя разработку и  производство  всех видов POS-
материалов, промо-упаковки и  рекламного оборудования,  по-
ставку сувениров и промо-материалов, а также  оказание  услуг 
в сфере  инсталляционного сервиса и  технического мерчан-
дайзинга.

PromoGraphics 

Тел.: +7 (495) 988-9390, моб. +7 (985) 359-9699

www.promo-graphics.ru

Производство стоек и дисплеев из гофрокартона. 

PVG

Тел.: +7 (495) 604-1102 

pvg.ru

PVG является одним из основных производителей товаро-про-

двигающей продукции на рекламном рынке России - от раз-

работки до инсталляции и обслуживания в ТТ - POSm пластик, 

POSm картон, SRP и PrePak, широкоформатная печать, Digital 

Decision, торговая мебель.

Red Line

Тел.: +7 (495)925-8886 (многоканальный); + 7 (495) 913-5724, + 7 

(495) 913-5726, + 7 (495) 742-8703

www.red-line.ru 

Дизайн и производство первоклассных магазинов. Комплекс-

ное оснащение с ярко индивидуальным подходом. Производ-

ство персонализированного оборудования. Системы освеще-

ния. Манекены.

Retailor

Тел.: +7 (499) 995-1977 

retailor.ru

Retailor оказывает услуги, связанные с сервисной поддержкой 

производителей в розничной торговле: логистика, складское 

хранение, сортировка, доставка, монтаж, обслуживание, де-

монтаж и утилизация POSM, торгового и холодильного обору-

дования.

RTC Russia

Тел.: +7 (495) 641-1883

www.rtc.com

Проектирование, производство и поставка торгового оборудо-

вания.

Seven

Тел.: + 7 (495) 748-5959

www.7-agency.ru

Агентство Seven специализируется на реализации разноплано-

вых программ в области торгового маркетинга (мотивационные 

программы, мерчандайзинг, in-store консультирование, retail 

audit, управление POSM и т д). 

Sprint

Тел.: +7 (495) 933-5657 

www.bigbaner.ru

Печать на рулонных и листовых материалах с фотографическим 

качеством. Разработка, производство и доставка рекламного и 

торгового оборудования из металла, пластика и картона. Услуги 

по оформлению мест продаж.
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TAG WILLIAMS LEA

Тел.: +44 (0)20 7772 4200 

www.williamslea.com

Услуги: решения по аутсорсингу и реинжинирингу бизнес-про-
цессов для маркетинга и закупок:  от креатива/адаптации ма-
териалов в различных категориях (2D/3D печать, POSM, видео/
аудио), производства, дистрибьюции, инсталляции и до сервис-
ного обслуживания.

VAZARI

Тел.: +7 (495) 974-6003

www.vazari.ru

Агентство VAZARI оказывает полный цикл услуг по разработке 
креативных материалов:

 — брендинг (идея бренда, стратегия, позиционирование);

— визуальная идентичность;

— творческая концепция рекламной кампании;

— дизайн рекламных макетов;

— творческая концепция событий и мероприятий.

VIRTU

Тел.: +7 (499) 951-0309 

www.virtu.ru

МЫ СОЗДАЕМ ПРЕИМУЩЕСТВА ДЛЯ ВАШИХ БРЕНДОВ В МЕ-
СТАХ ПРОДАЖ.

Более 20 лет VIRTU предоставляет полный спектр услуг (разра-
ботка — производство — сервисное обслуживание) в области 
POSM, эксклюзивной торговой мебели и комплексного оформ-
ления бутиков. Мы предлагаем нашим клиентам  как  эконом-
ные, так и сложные инновационные решения с использованием 
передовых технологий, широкого спектра материалов и инте-
рактивных элементов.

Vitrina A

Тел: +7 (495) 234-9900 

www.vitrina.ru

Компания Vitrina A предоставляет комплексные решения в сфе-
ре коммуникаций в местах продаж: стратегия, концептуальный 
дизайн, производство, полный сервис. Мы работаем с крупней-
шими рекламодателями в мире и решаем задачи самого высо-
кого уровня сложности!

АПЕЛЬСИН

+7 (495)645-21-70 

www.apelsinrg.ru

Компания «Апельсин» изготавливает все виды наружной и ин-
терьерной рекламы. В производстве используются самые ка-
чественные материалы лучших европейских и американских  
производителей, при этом качество всегда соответствует цене.

ДЕКА

Тел. +7 (4852) 76-4915 

deka.yar.ru

ДЕКА — мы уже 20 лет разрабатываем и создаем современные 
и креативные решения для продвижения Ваших брендов в точ-
ке продаж  POSM. Работаем с пластиком, металлом, ДСП, МДФ 
и стеклом.

Диза

Тел.: +7 (495) 231-3888

www.diza.ru

Компания специализируется на поставках, переработке и про-
изводстве самоклеящихся лент и изделий из них для различных 
отраслей промышленности.

Дубль В

тел.: +7 (495) 725-0888 

www.doublev.ru

Целью компании является комплексное обеспечение материа-
лами для полиграфии. Имеет широкий ассортимент полиграфи-
ческих материалов: бумага, картон, фольга, переплетные мате-
риалы, краски, клеи и др.

Инел Дисплей

Тел.: +7 (495)287-9800 

www.inel-display.ru

ИНЕЛ — ДИСПЛЕЙ — один из ведущих производителей POSM. 
Дизайн и собственное производство эксклюзивных  POSM. Го-
товые решения для мерчендайзинга и оформления торговых 
залов. Технический мерчендайзинг: монтаж и обслуживание 
POSM.

ЛазерСтиль

Тел.: +7 (495) 734-9156

www.laserstyle.ru

Компания работает по направлениям: производство вывесок и 
наружной  рекламы,  изготовление  POS-материалов, комплекс-
ное оформление мест продаж. Услуги: дизайн, разработка, про-
изводство, сервисное обслуживание, согласование рекламных 
конструкций.

ЛБЛ МАРКЕТИНГ ПРОДАКШЕН

Тел.: +7 (495) 989-1236

lbl-mpro.ru

Это ведущая сервисно-производственная компания рекламного 
рынка России и СНГ.  Основные направления: POS-МАТЕРИАЛЫ, 
3D-ДИЗАЙН, PRINT MANAGEMENT, ПРОМО-ОДЕЖДА и УПА-
КОВКА,  ПОДАРОЧНЫЕ НАБОРЫ, СУВЕНИРНАЯ ПРОДУКЦИЯ, 
ОФОРМЛЕНИЕ ИНТЕРЬЕРОВ И ТОРГОВЫХ ТОЧЕК.

ЛРТ

+7 (495) 730-5118 

www.lrt.ru/

ЛРТ — поставщик оборудования и материалов для производ-
ства наружной и интерьерной рекламы, POP/POS изделий, 
упаковки и сувенирной продукции. Компания официально пред-
ставляет в России более 40 мировых брендов (НР, Esko, Canon 
(Oce) и многих других).

Мессе Дюссельдорф Москва

Тел.: +7 (495) 955-9199 

www.messe-duesseldorf.ru

Компания занимается организацией выставок по всему миру. 
Основные направления выставочных программ: машинострое-
ние; торговля, сфера услуг; медицина и здоровье; мода и стиль 
жизни; досуг и развлечения.



УЧАСТНИКИ АССОЦИАЦИИ POPAI RUSSIA

П.О.С. МАТЕРИАЛЫ

Тел.: +7 (495) 660-27-26

btlpos.com

Разработка и производство POS-материалов и торгового обо-

рудования. Доставка и инсталляция в любой точке России с 

собственных фабрик в  Московской   и Новосибирской обла-

стях. Экспортные поставки. Трейд и консьюмер промо.

Петр и Павел

Тел.: +7 (499) 963-9038

www.peter-pavel.ru

Агентство «Пётр-Павел» предлагает комплексные решения в 

области дизайна проектирования и производства нестандарт-

ного торгового оборудования и POS материалов. Логистика, 

монтаж, гарантийное и послегарантийное обслуживание.

Призмикс

Тел.: +7 (495) 956-1115 

www.prizmix.ru

Компания Prizmix занимается поставками расходных материа-

лов торговой марки Triangle, продажей и обслуживанием обо-

рудования и расходных материалов премиум класса EFI VUTEk, 

продажей и обслуживанием оборудования и расходных мате-

риалов EFI Rastek.

Про Ма

Тел.: +7 (495) 221-6300 

www.sspproma.ru

Сферы деятельности ССП «Про Ма»: организация собы-

тий, выставок и конференций, проведение промо кампаний, 

тест-драйвов, road show, разработка и производство POS-

материалов и сувенирной продукции.

РИА-Лужники

Тел.: +7 (495) 600-44-60, +7 (495) 600-44-61

www.ria-luzhniki.ru Печатные материалы для оформления мест 

продаж. Эксклюзивные и серийные стойки и дисплеи для ка-

налов HoReCa, торговых сетей и магазинов. Оформление тор-

гового пространства. Победитель в конкурсе «ОМА RUSSIA 

AWARDS», призер конкурсе «superstar Russia 2006».

Ти Ти Джи

Тел.: +7 (495) 510-6721

www.tt-g.ru

TTG — сервисная компания. Предлагает полный комплекс ра-

бот по созданию POSM. В составе: дизайн-студия, производ-

ственный отдел, in-store отдел, а также отделы логистики, суве-

нирный отдел и отдел digital.

Экспопарк Выставочные Проекты 

Тел.: +7 (495) 657-9922 

www.expopark.ru

Одна из старейших и авторитетных независимых выставоч-

ных компаний на российском рынке. 17 лет успешно работает 

в сфере создания концепций и организации выставок, а также 

предоставляет полный комплекс выставочных услуг.

Энтузиаст реклама 

Тел.: +7 (495) 229-50-85

www.entuziast-reclama.ru

РПК «Энтузиаст-Реклама»: POSm-продукция\мебель: ЛДСП 

(кромкооблицовка, присадка), МДФ (окраска, лакировка), HPL; 

наружная реклама, внутреннее оформление, застройка выста-

вочных стендов; изготовление, монтаж, сервис; Москва, Под-

московье, ЦФО,СЗФО.


